


Clic para ver el vídeo aquí 

Gentiles Albañiles.mp4
http://www.youtube.com/watch?v=N-BhyM3o29U


Perseguidores  
                de sueños 

     Espíritus libres  
          del amor 





 



Marketing convencional  
vs. Marketing below the line 1 

… 

… 





Marketing convencional  
vs. Marketing below the line 1 

 

Cambiar nuestra forma de pensar 

 

Estudiar otras maneras de llegar 

al consumidor 

 

Pasar del vendedor de Kleenex 

al hermano que te da 

mucho amor. 

…



Marketing convencional  
vs. Marketing below the line 1 

…
 

También 

llamado “Below 

the line” 
 Se utilizan todos 

los medios 

disponibles 

(nuevos o 

tradicionales) de 

una forma distinta.  
 











¿marketing de guerrilla? 2 
• Sorprender al consumidor de una 

manera grata y sin invadirlo 

• Sin ser esperada, de forma sorpresiva, 

generando atención 

• Aquí no hay ningún medio al que pagarle, 

por lo que el presupuesto a marketing 

se le da un respiro 
 



¿Aún seguís pensando que 

todo se basa en grandes 

presupuestos? 

CREATIVIDAD!! 

Yo he venido a 

hablar de mi libro! 

Como todo, hay un origen 
Jay Conrad Levinson popularizó este término en 1984 en un libro 

titulado con el mismo nombre… 

Por lo tanto, estamos hablando de una manera de hacer 

relativamente joven, ¡cuánto nos queda por aprender! 
 



No seamos soldados... 

... Seamos Cupidos!! 

Está diseñado para empresas pequeñas con bajos presupuestos. 

Debe estar enfocado a psicología humana más que a la experiencia. 

Creatividad, imaginación, esfuerzo y tiempo priman más que la inversión. 

Debe crear relaciones nuevas, pero enfocarse en las ya creadas. 
 

Qué nos cuenta Jay en su libro 



FUCKING FLOWERS 



 

 



 

 

STREET MARKETING  

salgamos a la calle 

Del inglés “feed on the street” 



Neumáticos atrapados en hielo.mp4


 

 

Ejemplo: Día Internacional del Medioambiente. Grupo Soledad 

Clic para ver el vídeo aquí 

Neumáticos atrapados en hielo.mp4
http://www.youtube.com/watch?v=YAFuYNrCmEM


 

 

AMBIENT 

MARKETING  Transformar el hábitat del consumidor 

Hacer partícipe al consumidor 



 

 



 

 



 

 



 

 



 

 

BUZZ MARKETING  

Cuéntamelo al oído 

Recomendaciones más allá de los medios tradicionales 



Jonh... 

¿Sabes qué? 

¡¡¡Madre del amor 

hermoso!!! 



 

 

Ejemplo: TEDx Buenos Aíres 

Clic para ver el vídeo aquí 

TEDxBuenosAires - SPREAD THE TED.avi
http://www.youtube.com/watch?v=FrasMuloHfI


 

 

MARKETING V IRAL  

Vamos a explotar el uso de las Redes Sociales  

Generar viralidad para tener repercusión 



Ejemplo: En busca del mercurio perdido. Mutua Levante 

Clic para ver el vídeo aquí 

Acción Encuentra a Mercurio en Mestalla. Mutua Levante, Patrocinador Oficial del Valencia C.F..mp4
http://www.youtube.com/watch?v=1JjSAqYJv-8


Ejemplo: Oficina do Azúcar  

Clic para ver el vídeo aquí 

Oficina do Açúcar - We Make Your Dreams Come Cake.mp4
http://www.youtube.com/watch?v=U33xnjY9ikM


Ejemplo: Antiséptica home 

Clic para ver el vídeo aquí 

ANTISEPTICA home - Handvertising Promotion.mp4
http://www.youtube.com/watch?v=GE5yEXN6d90


Outdoor 

 

Acciones de marketing de 
guerrilla en función del espacio 

Toda acción de marketing de guerrilla que se desarrolla en el 

exterior de un espacio público. 
 









Ejemplo: Coches fúnebres. MTV Madrid 

Clic para ver el vídeo aquí 

Street Marketing - Coches Funebres - MTV.mp4
http://www.youtube.com/watch?v=hO2LDHKocRw


Indoor 

 

Acciones de marketing de 
guerrilla en función del espacio 

Toda acción de marketing de guerrilla que se desarrolla en el 

interior de un espacio público. 
 







Ejemplo: Seguridad vial 

Clic para ver el vídeo aquí 

http://www.youtube.com/watch?v=TADO4LG29bs


En función del presupuesto 

Acciones Disney: Súper producciones que necesitan 

una inversión más elevada 



Ejemplo: Frutería 

Clic para ver el vídeo aquí 

Fruit Mashup.mp4
http://www.youtube.com/watch?v=wacDoMeSWG0


En función del presupuesto 

Acciones Ikea: Presupuesto bajo pero con una gran 

efectividad 



Ejemplo: ¿No te acuerdas de mí?  

Clic para ver el vídeo aquí 

Campaña publicitaria de Alzheimer.mp4
http://www.youtube.com/watch?v=XwlcweCdSnI


Los zombies llegan a Yeeecla! 









 

Se producen mezclas entre esta forma de hacer marketing 

y otros tipos.  

 

Un caso es el del marketing directo y de guerrilla,  

donde existen ciertas similitudes 

 

Ejemplo: Carta de Picalastrés y los sentidos 
 

 

La fusión entre el marketing de 
guerrilla y el marketing directo 3 



Algunas acciones 

de marketing de guerrilla 

siguen “patrones” o 

presentan similitudes.  

 

No es nada nuevo, la 

publicidad también lo 

hace. 

 

Esto da lugar a las 

tendencias.  
 

Tendencias en 
marketing de guerrilla 4 



 

 

Tendencias en 
marketing de guerrilla 3 

El marketing de guerrilla se puede fusionar con 

la cultura de una sociedad determinada.  

 

Se asocia a iconos e industrias culturales, 

dependiendo del mensaje que quieran transmitir.  

 

¡Esto no es nuevo! 

 



Ejemplo: Ammar - Argentina 



     Ejemplo: Rijksmuseum – Países Bajos 

Clic para ver el vídeo aquí 

Onze helden zijn terug!.avi
http://www.youtube.com/watch?v=a6W2ZMpsxhg


Ejemplo: Scribe Billboard - México 

Clic para ver el vídeo aquí 

http://www.youtube.com/watch?v=G_xmpf0zyPk


…

¡

 

 

Tendencias en 
marketing de guerrilla 3 

Se pone al límite la situación del consumidor,  

 

Se llegan momentos muy incómodos.  

 

El receptor, una vez entienda el mensaje 

publicitario, reaccionará con un cúmulo de 

emociones (sorpresa, enfado, risa…) 

  

 



Test de estrés de Nivea - México 

Clic para ver el vídeo aquí 

NIVEA Deo- El Stresstest.avi
http://www.youtube.com/watch?v=_skFM82yLMI


Ejemplo fallido: ¿Qué harías si fueras testigo de un crimen? 

Clic para ver el vídeo aquí 

Elevator Murder Experiment.avi
http://www.youtube.com/watch?v=hhC5bdSCY7c


…

 

 

 

 

Tendencias en 
marketing de guerrilla 3 

El morbo siempre ha estadoo en el marketing, la 

publicidad y otros muchos campos.  

 

Puede ser tendencia, pero también es una 

característica permanente de la publicidad.  

 

En marketing de guerrilla también se recurren a 

estos temas para crear impacto. 



Ejemplo: Festival Pop Up Lisboa 



Ejemplo: Pantallas incómodas de LG 

Clic para ver el vídeo aquí 

LG IPS display Hot Girls Bathroom prank (video) Stage Fright.avi
http://www.youtube.com/watch?v=jOpccxCJPsY


 

 

 

 

Tendencias en 
marketing de guerrilla 3 

El futuro apunta hacia las nuevas tecnologías. 

 

El marketing también se nutre de esto, a través 

de acciones que no sólo comunican sino que 

solucionan el día a día del público.  

 

Pueden ser soluciones sencillas o soluciones muy 

complejas. 

 

¿Será el marketing del futuro? 



Ejemplo: Personas que te ayudan a  “wasapear” 

Clic para ver el vídeo aquí 

http://www.youtube.com/watch?v=kNyTqIsrk0w


Ejemplo: Contenedor Poo Wifi de Terra 

Clic para ver el vídeo aquí 

http://www.youtube.com/watch?v=6dB7S5ik51A


1. Efecto sorpresa 

2. Experiencia positiva: Marketing 

experiencial 

3. Utilizar los 5 sentidos 

4. Conseguir que el cliente se 

acerque para interactuar 

5. Original y creativa 

6. Llegar a lograr una emoción en 

la persona 

 

 

 

1. Gran impresión con bajo 

presupuesto 

2. Llegar a subgrupos ignorados 

por la competencia 

3. Clara identificación con la 

marca 

4. Permite un contacto directo e 

interactivo 

5. Pueden ser cubiertas por 

medios de comunicación  

Algunas claves… 

Ventajas… 



Ads of the world: http://adsoftheworld.com/ 

Brainstorm 9: http://www.brainstorm9.com.br/ 

Comunicadores: http://www.comunicadores.info 

Comunikndo: http://www.comunikndo.com  

La Caja de Inventia: http://lacajadeinventia.blogspot.com.es 

La criatura Creativa: http://www.lacriaturacreativa.com  

Merca20: http://merca20.com 

Mutua Levante: http://facebook.com/mutualevante 

Picalastrés: http://facebook.com/picalastres 

Shot MCN: http://www.shotmcn.com 

Una pausa para la publicidad: http://unapausaparalapublicidad.wordpress.com 

 

 

 

 

Casos extraídos de: 

http://adsoftheworld.com/
http://www.brainstorm9.com.br/
http://www.comunicadores.info/
http://www.comunikndo.com/
http://lacajadeinventia.blogspot.com.es/
http://www.lacriaturacreativa.com/
http://merca20.com/
http://merca20.com/
http://facebook.com/mutualevante
http://facebook.com/mutualevante
http://facebook.com/picalastres
http://www.shotmcn.com/
http://unapausaparalapublicidad.wordpress.com/


…


