
Descubre tendencias en el mercado 
que puedan ser una oportunidad de 

Negocio



innovación =

ideas valor

la innovación transforma las ideas en 
valor para sus clientes, y así lograr un 
beneficio que sea sostenible para la 

empresa

Conceptos La innovación moda o necesidad



“ Tenemos que ser capaces de ir por 

delante de los deseos de la gente”



3 conceptos para diferenciar 

novedad tendencia moda



novedad, tendencia y moda

novedad

fenómenos  nuevos  que  surgen  a  cada  instante  que, 
partiendo de cero o adaptando otros previos, logran 
ser percibidos como diferentes 



novedad, tendencia y moda

tendencia

es la antesala de la moda, sucede cuando una novedad 
comienza   a   ser   adoptada   por   una   masa   crítica   
de consumidores  que  generan  la  sensación  de  que  
esa novedad debe ser adoptada 



novedad, tendencia y moda

moda

cuando la mayoría de un grupo considera adoptar una 
tendencia, no es necesario que todos los miembros lo 
adopten, basta que consideren normal que otros lo hagan 



novedad, tendencia y moda

novedad       tendencia moda



SMART EVERYTHING

Del e- de interner

Al u- del you en las redes sociales

Hacia el s- de de smart, inteligente

Llega la hora del todo, de cualquier 
cosa, inteligente

TENDENCIAS



Máquinas inteligentes
A través de un piloto LED colocado en el mango, nuestro paraguas 

nos avisa antes de salir de casa de si la previsión meteorológica prevé 
lluvia durante el día.



Tejidos termocromáticos para controlar la 
temperatura del bebé



NUEVOS GRUPOS DE CONSUMIDORES

Antes se hablaba de Antes se hablaba de Antes se hablaba de Antes se hablaba de 
niños , adolescentes y niños , adolescentes y niños , adolescentes y niños , adolescentes y 

adultos….adultos….adultos….adultos….

TENDENCIAS
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MUJER ALFA





DINKIS



SINGLES



GEEKS





Y VAN APARECIENDO MAS…

BIO PIJOS



LIVING LA CALIDAD DE VIDA: SLOW STYLE OF LIFE

CREACIÓN DE “CITTASLOW”

1.Son ciudades que apuestan 
por una vida lenta, más 
racional, plena, sostenible y 
humana.

2.“El elogio de la lentitud”

3.Disfrute de los pequeños 
placeres.



“LIVING” LA CALIDAD DE VIDA
• CONCILIACIÓN VIDA LABORAL-

FAMILIAR/PERSONAL

• CONSUMO EN FAMILIA

• SLOW STYLE OF LIFE

• APUESTA POR UNA VIDA LENTA, MÁS 
RACIONAL, PLENA, SOSTENIBLE Y 
HUMANA. 

• INCREMENTO DE CONSUMO DE 
PRODUCTOS RELACIONADOS CON LA 
SALUD

• APUESTA POR EL OCIO/TURISMO ACTIVO, 
AVENTURA



TENDENCIAS inmediatez: aquí y ahora

• cada vez más omnipresente 

• nada está nunca terminado para el consumidor 

• todo es digno de mejora 

• esperamos que todo se actualice permanentemente 

• el tiempo real es muy valorado 



TENDENCIAS La compra social

• las herramientas de social media están generando 

muchas   y   muy   buenas   ideas   para   motivar   la 

colectivización de la compra 



TENDENCIAS gaming



TENDENCIAS gaming



fabricación 
personalizada

aportar valor



cultivar verduras en tu casa



Puertas giratorias que generan 
electricidad





CrushPad, dar a los amantes del vino la oportunidad de 
participar activamente en su creación



auténtico

aportar valor



toda una vida



www.thesefolcks.com



productividad

personal

aportar valor





AEROHOTEL: más que una estancia pasajera



no lo compres

disfrútalo

aportar valor





facilidad

aportar valor





simplicidad

aportar valor



no servidos



comodidad

aportar valor





ecológico

aportar valor





ferétros ecológicos



Bolas de golf ecológicas y biodegradables



EL CONCEPTO
CRISTAL INTELIGENTE CRISTAL INTELIGENTE AMPLIADO



contenedores biodegradables 

• La empresa RPC Bebo 
Nederland ha lanzado 
una nueva línea de 
envases a partir de 
fibras celulósicas de 
maíz que integran 
nanoarcillas




