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COVID19 como acelerador
de la sociedad digital

‘ e ‘ Link al informe de Elogia



https://blog.elogia.net/hubfs/Ponencias/Elogia_El%20COVID19%20como%20acelerador%20de%20la%20sociedad%20digital.pdf?utm_campaign=Covid19%26eCommerce&utm_medium=email&_hsenc=p2ANqtz--gIM8EZN-eUSYMZ4kGYa8IIbr_qw-dMwPiKdQyAe64jIQSSHHZEWWPeXuGIFDhFZIAit2Yk_RV9oVYV8AIgHCWFaB-YQ&_hsmi=86139416&utm_source=hs_automation&utm_content=86139416&hsCtaTracking=f68da3c7-a237-4a46-9ed5-9cf0bfe13409%7Cf9c24def-6241-4d7f-84d8-158d9d9c60f3

CAMBIO DE PARADIGMA

ENTREVISTAS | NOTICIAS | 29 ABR 2020

"Estamos ante la verdadera 'revolucion digital”

= €he New York Times 2

The Coronavirus
Outbreak >

mMd marketingdirecto — | n a8 =[a

m Latest Updates Maps and Tracker New Symptom List Markets Lifee

Digital 03 abril 2020

Los mayores de 55 afios incrementan el

. o Hns  iam uso del mévil como segunda pantalla
La biologia esta acelerando la digitalizacion ~ .............o o s s St —

d l d especialmente en mayores de 55 afios y durante el mediodia.

El coronavirus est4 multiplicando exponencialmente nuestra dependencia
de los dispositivos y de las grandes empresas tecnolégicas (de Google a
Netflix). La revolucién esta siendo completada por una pandemia.

FUERA DE SERIE
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VIDEOCONFERENCIA

NOTICIAS ‘e0e- ERwea

El uso de 1a videoconferencia se
multiplica por diez en Espana

| FABRICANTES

Oscar Cembrero, de LogMeln, confirma que GoToMeeting, su herramienta para el desarrollo de
reuniones registra un uso sin precedentes por parte de los teletrabajadores desde el inicio del

confinamiento 00:06
HOBSCHOO P E®

TENDENCIAS | NOTICIAS | 27 ABR 2020

Facebook lanza su propia herramienta de
videoconferencia

zoom

Herramientas para Videoconferencia ABRIL 2020



https://marketing4ecommerce.net/top-5-herramientas-videoconferencias/

VENTA ONLINE

Impacto del coronavirus en el eCommerce mundial

El 47% de los internautas del mundo pasan mas de su tiempo realizando compras online. El
porcentaje de internautas en cada grupo de edad que pasan mas tiempo comprando en
eCommerce a nivel mundial durante las Gltimas semanas se divide en:

e 46% de internautas entre 16 a 24 afios

* 53% de usuarios entre los 25y 34 afios

e 50% de los internautas de edades entre 35y 44 afios
® 42% de usuarios entre 45 y 54 afios

e 32% de internautas de 55 a 64 afos.

De forma general, los hombres son quienes han incrementado mas su tiempo en compras
online: 55% de hombres contra 50% de mujeres en el grupo entre los 25 a 34 afios, mientras que el
Unico rango de edad en el que las mujeres pasan mas tiempo en compras online en relacion con los
hombres es el que va de los 55 a los 64 anos (33% mujeres contra 30% hombres).

PERCENTAGE OF INTER OF EACH AGE AND GENDER IN SELECT COUNTRIES* WHO SAY THEY'RE SPENDING MORE TIME SHOPPING ONLINE

COVID-19: SPENDING MORE TIME SHOPPING ONLINE

B rEmae
MALE

Imagen: We Are Social

El COVID-19 puede impulsar la consolidacion
del ecommerce en Espana

Aldia 08 ABR 2020

= ELPAIS ECONOMIA

MERCADOS MIS FINANZAS VIVIENDA FORMACION MIS DERECHOS NEGOCIOS CINCODIAS RETINA ULTIMAS NOTICIAS

LA CRISIS DEL CORONAVIRUS >

El pequeiio comercio busca salidas en Internet ante el
impacto del coronavirus

Ante el confinamiento, los comerciantes de barrio abrazan la venta ‘online’ y soslayan el atasco de los
supermercados

00

JAVIER SALVATIERRA

Madrid - 06 ABR 2020 - 00:30 CEST

Debido al cierre de comercios fisicos, la compra en tiendas online ha aumentado notablemente. En estos
momentos los canales de compra online son cruciales para mantener la normalidad de la actividad
comercial y la estabilidad de la economia, ademas de garantizar puestos de empleo.

Link al informe completo de ABRIL 2020


https://wearesocial.com/blog/2020/04/digital-around-the-world-in-april-2020
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VENTA ONLINE

-’

PRODUCTOS
DIGITALES

Ebooks

Cursos

Manuales

Servicios de suscripcion
Podcasts

Sitios de miembros
Material para Oposiciones

Softwares y servicios en
linea (incluyendo SaaS)
Videoclases

Templates

Cddigos fuente, Scripts
lconos

Revistas digitalizadas
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VENDER ONLINE

Proceso de 3 pasos

1. MARKETING A - B
2. LANDING PAGE Un UNICO Objetivo
3. LIFETIME VALUE (LTV) TODO el valor que

aporta un cliente

. , LA ESCUELA
CUlda esda RELACION |DE MARKETING ONLINE| . com
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LA WEB YA NO SIRVE*
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*Siempre puedes usarla como lugar para poner cosas...



Una web tiene muchas paginas con cosas

Tour Cases
what
should
?
Lelice: Collaborate
— with your

remote team

Work on

product and
service design

Brainstorm,
collect and
organize ideas

Plan visualy

Create
wireframes

Explain and
present

Comment on
images and
documents

Take notes

Examples

Visual
plannin
: add 3d
level of

: cards
Service an.__

product design

Canvases

Brainstorming
and note
taking

Business
analysis/Strate
ay

Customers

Home

Pricing Enterprise Blog Log in

Remote
collaboration

Agile
management

UX

Case studies

Updates

App

Sign up



La Web almacena tu informacion para
que la vea otra gente

LA ESCUELA
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En una web no tienes control

/
v

Servicios -

N
Contactar X/ /T\

- \

N ..
Sobre Nosotros
/ ===
Galeria/Portfolio

LA ESCUELA
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Una mente confundida
siempre dira gue NO

LA ESCUEILA

IDE MAR
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Cuando cambies el paradigma

de la WEB al FUNNEL

todo cambiara
para ti y para tu negocio

LA ESCUELA

[DE INE|.com
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Un FUNNEL es

una manera simple de organizar el pensamiento:

Guias a la gente para que tome ACCION

LA ESCUELA

IDE MARKETING ONLINEl .com
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Pero qué es un FUNNEL ?
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Qué pasa en la WEB

Servicios -

o
.
Contactar /F

Sobre Nosotros




Qué pasa en la WEB
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Qué pasa en el FUNNEL
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Qué pasa en el FUNNEL




WEB - antes
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FUNNEL - ahora
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En el FUNNEL

Todo pasa por un motivo

LA ESCUELA

IDE MARKETING ONLINEl cowm
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dani En el FUNNEL

Todo pasa por un motivo

Todo es parte de un SISTEMA

LA ESCUEILA

|DE MAR
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Quieres patatas fritas?

Te gustaria que las patatas
fritas sean grandes?

Y si le anadimos un refresco
y lo hacemos menu?




Toda persona que visita tu web es

porque tiene un PROBLEMA

dani LA ESCUELA

IDE MARKETING ONLINEl .com
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El Funnel ha de tener un OBJETIVO

- Captar Leads
- Vender un producto
- Hacer un evento o presentacion

dani LA ESCUELA

IDE MARKETING ONLINEl .com
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Captar Leads

OptIn Pdgina de Venta

Calendario

- Negocio Local
- Empresa de Servicios


https://www.danitomas.com

Google Ads
A Home Calendario
Facebook Ads 3 o
~—

YouTube Ads

Optin

Google Ads

A = —'

Facebook Ads

ner Ads
»

tar Leads

Home Schedule

Facebook Ads

0 L la] | e

Order Page Thank You

Calendario

Clinica Dental



Qp ar Leads - Clinica Dental

o cLinica napaL enmro L 3de10a20n v deT0aTen

ads CLINICA NADAL

‘ GRACIAS!
) TE LLAMAREMOS EN 24 HORAS

\
_— & TE VA A QUEDAR UNA SONRISA INCREIBLE!
. Te hemos enviado un email para que ¢ 05 enviar el Voucher

Has de hacer clicl

0 L J

PASO1 PAS0 2 PASO 3

Siguenos en Facebook Mira en qué consiste un implante. Conccenos

NOS PREOCUPAMOS PORTI

Creamos Sonrisas Increibles
Deja i

ottecerte os servicios més innovadores. FACEBOOK LEE EL ARTICULO VISITALA WEB
Losimplant
I

s son uno de los servicios més solicitados Por eso en
allo somos los Especialistas en Paima de Mallorca,

nLEDY

tratamientos de ortodencia, Invisalign, prétesis, coronas,

implantes, cirugia, periodoncia e infinidad de otros tratamientos,
bucadentales que buscan combinar salud y estética.

Aprovecha El Descuento 50% En Implante Dental Por Tiempo Limitado. Quiero Mi Descuento

LA ESCUELA

[DE MARKETING ONLINE|.com
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tar Leads - Centro de Pilates

ESPACIOS LIMITADOS, APUNTATE HOY ¥ NO PAGUES HASTA FEBRERO"

RECIBIR MAS INFORMACION APUNTATE HOY Y
NO PAGUES HASTA
FEBRERO*

Sl slempre has querido hacer piltes y yoga jesta o5 tu
oportunidad!

Seloccions of conto que preres Apintate en Febreroy ven lo ue queds de Enerd gratis
. (50 pagas matricui))
s ——— “Quleres tener un estadio fonte?
e s SR Tenemos un equipo de profesionales con més de 15
‘affos de experiencia qus te ayud: i

< Rllens i formulario,Compiétalo con s

i GRACIAS'!

DISPONIBLE PORTIEMPO LIMITADO

@

En 24 horas nos pondremos en contacto contigo

Mientras tanto, conécenos mejor en Nuestra Web

Aprovecha nuestra Promocién de Enero 2020
Quien practica Pilates consigue un estado fisico cxealente.

Creemos que tener el control de tu cuierpo te ayuda a tener el control de tu ida. -}

Bienvenida a Dona1o

{En Instagram note piercas nu

2100 clases i Pltes dlariae o

Tenems un solo cuerpo,cuidal bent

‘Aprovecha la promocién limitada ahora

LA ESCUELA
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Captar Leads - (con Lead Magnet)

Lead Magnet Opt In Page

Facebook Ad
~
, | ==
. ——-=

- Saas
- B2B

Descarga con Offer

" Lead Magnet - GUIA..

» — e PDF
% LN
7

Thank You Page + Offer Sales Page 30-day trial
s
2 [ N 4
i lime

LA ESCUELA
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Captar Compradores

OPTHN L Download + Sales poge Upsell : Sales Page - MOA

Leod - Compra

- Lead magnet + producto fisico + Upsell

LA ESCUELA

[DE MARKETING ONLINE|.com
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Captar Compradores

Facenook Ads Retargeting Facecook Ads

H SIGUE LA VENTA

. - o
nstagram Ads N
» Completa Fornwulario Y
- Ostin Page Purchase Yes
. __ ¢ Form.Compra 3
S N o Confirm | Sales Page Order Form (31 Trial) Upsell Coonfrm | Sales Page
2 \,\_7_7 A 9 e 7. : - é"" — %
Google Ads — i - LT (== B —

|y - b
A LY i n f e No

YouTube Ads //// s —— e H e ;‘;‘;‘

- Libro + Infoproducto + Coaching

LA ESCUELA
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Captar Compradores

YouTube Ad
5 uper Chewer - Sales Page Subscription Setup Sotup #2 Sotup #3 Sotup #4 Setup #5 Order - Stop #8 Confirmed
Foccbook Ads - - - -

o ¢ ~—— P i ﬁ:‘ = ~ i S

o - = g

— —% - —> —> — © L —

instagra mAd ‘:“

@

- Suscripciéon de Productos de mascotas

LA ESCUELA

[DE MARKETING ONLINE|.com
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Organizar Eventos (webinars...)

Instagram Ads Registrado Sy

Optin Thank You Webinar Broadcast Order Page Members Area
&= ~ —
— -
A

- Webinar + Pagina de Pedido post webinar

Facebook y

LA ESCUELA

|DE MARKETING ONLINEI .com
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) danitomas EJEMPLO

A\ ESPERA, TENGO UNA

h ) SORPRESA! i
iSI! hay algo més por esta UNICA
St hay 3190 TREAR

ATENCION: Entrenamiento Para Dentistas, Médicos, Nutriologos, Psicologos...

(2 Ea o

{Nomporta Tu Edad, Conocinento O Ubicacion Este Programa s Para Tit

BONUS:

Aprende Mi Sistema Secreto Que Te
Ayudara A Posicionarte Con Tu Nombre En
Tiempos De Crisis En 7 Dias De Manera
Facil Y Efectiva, Sin Importar Tu Edad,
Ubicacién O Conocimiento Digital.

fert 0 T ——
iSit Quiero Esta Oferta UNICA =

M e Mineria de Pacientes X v Last4Weeks v

ok sa07
i

DE $297.Dls.

HOY A $47 Dlls. Resultados y no palabras: Escucha a testimoniales de algunos

que adquirieron mi programa para reagendar pacientes...

{{ESTO NO SE VOLVERA A REPETIRI!
Uam

Entrar a Reto CUPO LIMITADO

T—

9,711

PREGUNTAS FRECUENTES.

LA ESCUELA
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Pero... Un FUNNEL son sdlo Paginas?

LA ESCUELA
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Pero... Un FUNNEL son sdlo Paginas?

LA ESCUELA
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Pero... Un FUNNEL son sdlo Paginas?

Upsell

Compra

!

LA ESCUELA

IDE MARKETING ONLINE| com
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Pero... Un FUNNEL son sdlo Paginas?

Compra

E
|

LA ESCUELA

IDE MARKETING ONLINEl .com
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Pero... Un FUNNEL son sélo Paginas?

Paging de pedido Paging de Registro
[ sovaew | T
~
Pixel Audiencia —
Audiencia
OPTN Lm Dewnload + Sales pege Upsell Sales Page - MOX Weksiner Ropl Thank You
Leod Compra g
— > &
| B s 3 Q ) 3 R — - >
= - 5 —_— A ECTTE
ST [ cairoacnce | HoTE
s Sl PPN A aan
’ | il
Ernail v Email
Email Emai Email

Emal Emal  Emal  Emal
|

Email




Pero... Un FUNNEL son sélo Paginas?

Focebeok Ad

Instagram Ad

CPTIN

Email

ixel Audiencia

Lm Download + Sales page Upsell

Leod - Cempra

Ll e

Email Email

Compra

Email

Audi&ncio

Salee Page - MOX

v

Paging de pedido

Wekiner Roplay

Email

Pagina de Registro

Thank You



Y luego todo se ANALIZ

Facebook RETARGETING

ﬂ Facebook RETARGETING

Q Compra Con BUMP

Search

Adwords

A B Web Principal

= e M ip Anu
Optin Complete Form Sales Video Pdgina de Compra Upse / embership Anual

LinkedIn =
S [~ oo scre | [ svrow ] Compra sin BUMP
@ ; V 2

Facebook

Email Emai

LA ESCUELA

IDE MARKETING ONLINE

.com
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.COMO VENDO CON UN FUNNEL?

LA ESCUELA
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dani

Atencion

EL GANCHO

ELEMENTOS

Emocion
LA HISTORIA

Vender algo
irresistible

LA OFERTA

LA ESCUELA

[DE MARKETING ONLINE| .cow
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E) danitomas Crea tu OCEANO AZUL

La Clave para el Exito en tu Estrategia


https://www.danitomas.com

Paso 1
Elige el MERCADO

LA ESCUELA
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CLIENTES de un Mercado

LA ESCUELA
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CLIENTES de un Mercado

3. FRIO

LA ESCUELA
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CLIENTES de un Mercado

3. FRIO Pbblima SNn

LA ESCUELA
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CLIENTES de un Mercado

2. TEMPLADO

3. FRIO Pbblima SNn

LA ESCUELA
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CLIENTES de un Mercado

2. TEMPLADO Problema SN\
3. FRIO Pbblima SNn

LA ESCUELA
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CLIENTES de un Mercado

1. HOT

2. TEMPLADO Problema SN\
3. FRIO Pbblima SNn

LA ESCUELA
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CLIENTES de un Mercado

1. HOT Problema Solucién

2. TEMPLADO Problema SN\
3. FRIO Pbblima SNn

LA ESCUELA
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CLIENTES de un Mercado

EL Cliente Sonado

1. HOT Problema Solucién

2. TEMPLADO Problema SN\
3. FRIO Pbblima SNn

LA ESCUELA
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CLIENTES de un Mercado

EL Cliente Sonado Problema Solucion

1. HOT Problema Solucién

2. TEMPLADO Problema SN\
3. FRIO Pbblima SNn

LA ESCUELA

|DE MARKETING ONLINE| . com
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CLIENTES de un Mercado
L COMPRADOR }

EL Cliente Sonado Problema Solucion

1. HOT Problema Solucién

2. TEMPLADO Problema SN\
3. FRIO Pbblima SNn

LA ESCUELA

[DE MARKETING ONLINE|.cowm
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El TIEMPO que necesites para
EDUCAR a tu Cliente
es Inversamente Proporcional a
la RENTABILIDAD a corto

plazo

LA ESCUEILA

IDE
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dani

VENDER ONLINE

Proceso de 3 pasos

1. MARKETING A - B
2. LANDING PAGE Un UNICO Objetivo
3. LIFETIME VALUE (LTV) TODO el valor que

aporta un cliente

. , LA ESCUELA
CUlda esda RELACION |DE MARKETING ONLINE| . com
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Paso 2
Crea una OFERTA (No un producto)...

Si no vendes una OFERTA,

tu unica opcion es competir en PRECIO LA ESCUELA

IDE MARKETING ONLINEl .com



http://www.laescuelademarketingonline.com

dani

DISENA
unada
BUENA OFERTA

LA ESCUEILA

IDE
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DEJAR de vender Productos o Servicios !
Producto

5

versus

LA ESCUEILA

|DEMAR
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&danion®> DRECIO no es VALOR

Precio

Lo pone el Vendedor

Z=

Valor

Lo pone el Comprador

LA ESCU

ELA

[DE
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Como NO competir BAJANDO LOS PRECIOS

Producto Oferta

W v: L3

Precio Valor




Paso 3
Crea una buena HISTORIA




Amplifica

) El Valor

La Historia

LA ESCUELA

[DE MARKETING ONLINE| .com
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La Manera de Contarla
es lo que Genera el

DESEO

LA ESCUEILA

IDE MAR
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Crea tu OCEANO AZUL

Céntrate en hacer algo diferente, no mejor

No puedes simplemente entrar en el ROJO y pedir feedback

Hay un METODO

LA ESCUELA

IDE MARKETING ONLINEl .com
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Preguntate:

;Quién quiero que sea mi cliente?

LO DECIDO YO

Con mi mensaje
Con mi contexto

- Tan importante es Cualificar como DES-Cualificar

LA ESCUELA

[DE MARKETING ONLINE| .com
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0 danitomas

GRACIAS! £

Soy Dani Tomas

(v @Daniel_TS__ LA ESCUELA

) @Danitomas.vlc
DE MARKETING ONLINE|.

& danitomas.com
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Herra mientaS: (Click para ir a su web)

- Clickfunnels (] ctick funnets

- Active Campaign
- Funnelytics

DUU

FUNNELYTICS

Son Links de Afiliado, asi que si lo compras yo me llevo una pequena comisiéon (en lugar de dar el 100% a la empresa).
Escribeme y te ofreceré una explicacion detallada de cada una de ellas y de cdmo las uso, para que no tengas ninguna duda. ;-)


http://bit.ly/CFDanitomas
https://bit.ly/ACDanitomas
https://bit.ly/FLDanitomas
http://bit.ly/CFDanitomas
https://bit.ly/ACDanitomas
https://bit.ly/FLDanitomas

